Il testo ha l'obiettivo di evidenziare la passione e I'estro che alimentano la con-
cezione l'oggetto-occhiale e di valorizzare la capacita progettuale e di innova-
zione dell'intero settore. Il libro approfondisce, pertanto, la progettualitd da
diversi punti di vista, allo scopo di valorizzare il know-how che sta dietro la
creazione di questo ‘oggetto del desiderio’, da un lato foriero di innovazione
tecnologia, dall’altro imprescindibile accessorio di moda, e per evidenziarne la
dimensione culturale e umana, anche in chiave di sostenibilita.

Provando a raccontare la capacita dell'eyewear design di creare e ricreare oriz-
zonti sempre nuovi ¢ con la volonta di evidenziare le prospettive future del
settore, i contributi di rigore scientifico si alternano alle interviste di alcuni
designers, per ricomporre il complesso panorama che contraddistingue il per-
corso produttivo dell’occhiale, dalla ideazione, che coinvolge la creativita pura,
alla realizzazione, che interessa le tecnologie pilt avanzate, fino alla comunica-
zione del prodotto finito.
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Presentazione
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L'eyewear & da sempre stato capace di innovarsi, cambiare, trasformarsi.
Quella in cui viviamo oggi & una "nuova normalitd”: due anni di pandemia e una
situazione globale estremamente instabile hanno modificato e stanno continuan-
do a cambiare I'intera filiera dell'occhialeria, uno dei pochi settori in Italia che
meglio ha saputo reagire alla pandemia e a riportare rapidamente i suoi valori ai
livelli pre-crisi.

A livello nazionale, I'eyewear & uno dei mercati trainanti dell'economia e uno
dei fiori all'occhiello del Made in Italy: circa la meta dei maggiori produttori ricono-
sciuti a livello mondiale ha infatti sede in Italia ed esportano olre il 90% dell'intera
produzione in USA, UK, Francia, Germania e Spagna,

Come & stato possibile tutto questo? Grazie alle imprese, dai grandi marchi alle
aziende pin piccole, che hanno compreso che per essere competitive sul mercato
& necessario puntare sull'innovazione, la sperimentazione e, in particolare, sulla
sostenibilita sia dei materiali che dei processi produttivi. Un segmento in costante
evoluzione che si differenzia per la qualita dei prodotti e per la capacita di imporsi
con scelte originali e proposte pionieristiche.

In questo libro viene illustrato il percorso d'avangnardia che sta affrontando
il setrore dell'eyewear, percorso che ci porterd ad assistere all'introduzione del
Metaverso, un universo virtuale che rappresenta l'intersezione definitiva tra realta
digitale e fisica, e a temi come il modern vintage ed il minimalismo visionario ma
sopratutto ad un'innovazione consapevole e alla bellezza sostenibile.

1 forus sulla sostenibiliti & ormai indispensabile, & sempre pitl aziende si stan-
no dirigendo verso questa direzione: credo sia fondamentale prendere ispirazione
dall'esperienza di queste imprese, migliorando dove possibile e aggiornandoci con-
tinuamente per far crescere cosi tutta l'industria in questa direzione, con grande
professionalita e serieta di intenti.

Inoltre, poter toccare con mano questi prodotti, provarli, promuoverne la culm-
ra e i valori, condividere idee & progetti puardandosi negli occhi resta la strada pin
efficace da percorrere: le fiere in presenza e gli eventi B2B come MIDO Eyewear
Show sono un’opportunita incredibile in tal senso. Dal 1970 MIDO & la vetrina in-
ternazionale attraverso cui l'eyewear si presenta al mondo e chiungue abbia par-
tecipato ad almeno una edizione del salone riconosce quel vibe straordinario che
unisce tensione creativa e spirito positivo che ogni espositore e visitatore porta con
5& in solo tre giorni di manifestazione.

Lentusiasmo e l'effervescenza delle fiere e degli eventi dimostrano che esiste la
forte volonta di confrontarsi, di dialogare e di fare business, e questo & fondamenta-
le per mantenere vivo & in sahlute l'intero settore.




Prefazione

Francesco Gili
Chief Operating Officer MIDO - Milano Eyewear Show

Funzionaliti ed estetica, forma e funzione: sono questi gli storici presupposti del
design industriale. Ma cosa significano davvero? Di certo sappiamo che i termini
sono stati abusat, utilizzati troppo spesso non correttamente, E quindi: una poloro-
na di design, un televisore di design, una penna di design. E, certamente, un occhiale
di design. Ma qual & il reale significato di questo termine, sopratturto nell eyewear?

Mon é facile rispondere ma in questo volume sara possibile chiarirsi un po® le
idee e comprendere meglio l'importanza di un progetto e diun oggetto e, al contem-
po, della sua gradevolezza estetica.

Design vuol dire progetto, disegnare occhiali wuol dire progettare per il corpo, e
per risolvere problemi tecnici, sia di correzione della vista che di protezione solare,
quindi in primis i sono da risolvere aspetti tecnici ed ergonomici, poi si sceglieran-
no i materiali, le forme ed i colori, e quindi si affronta la funzione estetica, sempre
piu importante negli ultimi anni,

Guardare il mondo attraverso delle lenti & necessario per chi ha disfunzionalita
visive, ma farlo attraverso un occhiale che ci fa sentire bene e che connota la nostra
personaliti & ormai diventato essenziale. Quando incontriamo qualcuno che indos-
sa occhiali, da vista o da sole che siano, capiamo che quegli occhiali evidenziano un
messaggio molto chiaro della personalita del portatore: il colore della montatura,
l'aspetto delle lenti, la forma indicano chiaramente alcuni aspetti del carattere.

Negli ultimi anni, tutti i player del settore hanno lavorato su questo aspetto: le
forme si sono diversificate, si & cominciato a osare con i colori, le lent sono di-
ventate sempre pia tecnologiche, Per lavorare sul desizn quindi, & stato necessario
investire nell'innovazione: non sole dei macchinari, ma anche dei materiali, della
produzions, dei processi distributivi e delle persone. I designer hanno affinato sem-
pre pit il loro lavoro, affrontandoe sfide impensabili fino a non molto tempo fa. Una
fra tutte: la sostenibilita.

Alla fine degli anni "80 il termine “sviluppo sostenibile” inizia ad apparire ti-
midamente ma & negli ultimi dieci anni che il tema & diventato pin comprensibile
&, soprattutto, sentito negli animi della maggioranza, Inizialmente sembrava non
riguardasse nessuno direttamente ma oggi, grazie anche all'impegno, alla forza di
volonti e alle richieste dei pili giovani, & un elemento imprescindibile per tutd i
settori industriali e non solo.

Ed ecco che l'innovazione ha dovuto inserire questo principio nell'elenco delle
caratteristiche necessarie per fornire un valore aggiunto. Hanno iniziato i big player
& piano piano sono nati brand che hanno basato tutto sui maveriali a base biologica,
sul riciclo, sulla trasformazione della plastica o sul recupero di scarti industriali di
ogni genere (caffé, sigaretts, legno ecc.), per citare alcuni esempi. Anche i proces-
si produttivi sono stati modificati in funzione dell approccio "impatio ambientale
zero” che ha reso ancora pia sfidante il design dell'occhiale: pensiamo alla tecnolo-
gia di stampa in 3D che consente di ridurre enormemente gli scarti, aumentare la
velocitd di produzione e diminuirne i costi.

Ogzi il design italiano, che si & sempre distinto nel mondo per la sua grande ca-
pacita di stupire e di essere riconoscibile anche dai pin piccoli particolari, conferma
nuovamente la sua autorevolezza e risponde con grande vigore alle sfide di questi
tempi nostri: cosi particolari, cosi inaspettati, cosi imprevist, a tratti troppo com-
plessi, ma pur sempre “nostri’,

Questo libro & una tappa fondamentale per chiarire aleuni di questi aspetti, ed
il fatto che sia a disposizione degli student ci lascia ben sperare sul futuro dell'oc-
chiale made in Italy




2); “TOward 2030: what are you doing?’; un'iniziativa di arte urbana sul tema della
sostenibilita, che ha trasformato la citta di Torino in un amplificatore dei 17 +1 Goal
delle Nazioni Unite, attraverso il linguaggio universale della street art ed ha aggiun-
to il Goal Zero che ambisce a una diffusione trasversale della cultura della sosteni-
bilita (fig. 3); I'evento Fuorisalone 2019 curato da Rossana Orlandi che si é fatta
promotrice di progetti legati al riuso della plastica con la mostra “Ro Plastic Master’s
Pieces” (fig. 4) o la mostra dal titolo “Cambio”, inaugurata alla Serpentine Gallery
di Londra, in cui lo studio Formafantasma di Andrea Trimarchi e Simone Farresin
esplora i meccanismi, la storia e gli impatti della filiera del legno con l'intento di
mettere in discussione il ruolo che il design pué svolgere nel tradurre la consapevo-
lezza ambientale emergente in risp responsabili e collaborative.

Fig- 2 — Queen canch fighting erosion in One — One planet One firture, kavoro fotografico diAnne de Carbucca, 2014

Sempre legata al tema della sostenibilit3, I'iniziativa “Stand up for green” presen-
tata al Mido 2022, la piti importante fiera internazionale dedicata all'eyewear, pre-
mia gli stand che hanno operato scelte ecologiche perché, come sostiene Giovanni
Vitaloni, presidente di Mido, «...I'impegno verso la ibilita € oramai un impera-
tivo categorico al quale tutti, aziende e persone, siamo chiamati a rispondere».

Gig. 3 — TOward 2030: what are you doing? In questo murcles, lartista Mrfijodor (pseudonime di Fijodor
Benzo) interpreta 'obiettivo |4 dell'/Agenda 2030: Life Below Woater. Torino, 2018

Mido, anche nella edizione digitale del 2021, con la campagna Save the Wonder,
aveva confermato la propria volonta di proseguire il suo percorso verso un business
sostenibile, non solo per contenere I'impatto ambientale e sociale che una fiera come
questa pud avere, ma anche per e la certificazione ISO 20121, che stabilisce i
reqmsuperl‘organmonedlevmumnﬁ)ﬂle.wprm data la notevole par-

all’ , per bilizzare tutti gli operatori del settore (fig. 5).

Andsesesostemmdancad)epmomenosoemﬁehe questi progetti (e molt
altri ancora) che cercano ¢ ioni tra arte, design, creativita, scienza e ambiente
adottando un approccio multidisciplinare e trasversale, hanno contribuito a diffonde-
re valori, consapevolezze e (talvolta) competenze rispetto ai temi della sostenibilita e
a fare in modo che alcuni principi generali siano stati effettivamente acquisiti e siano
oggi alla base della progettazione di beni e servizi. Oggettivamente, simili iniziative
non sono sbagliate ma, talvolta, possono limitare la portata innovativa e differenziale
che un approccio ampio e pervasivo alla sostenibilita pud offrire nella revisione dei
processi produttivi e dei prodotti: per raggiungere risultati davvero “sostenibili”, in-
fatti, in molti casi si rende necessaria una trasformazione radicale di modelli consoli-
dati attuabile solo mediante un progetto di lungo periodo.




Design e Innovazione nell’Eyewear Design.
Creativita, arte e design

Benedetta Terenzi

La capaciti di fare innovazione, in termini di nuovi prodotti/servizi realizzati
e di processi produttivi, & sempre pii considerata una condizione essenziale per
poter operare con successo nel contesto economico odierno caratterizzato da cam-
biamenti tecnologici sempre pit rapidi e da una maggiore ricerca della funzione
simbolica dei prodotti, a scapito di quella meramente utilitaristica [Piergiovanni,
Carree and Santarelli, 2012; Rullani, 2004).

Gia nel 1513 Machiavelli nel libro “Il Principe” metteva in risalto le difficolta
che l'innovazione incontra «Lo introduttore ha per nimici tutti quelli che degli ordini
vecchi fanno bene, et ha tepidi defensori tutti quelli che delli ordini nuovi farebbano
bene. La quale tepidezza nasce, parte per paura delli avversarii, che hanno le leggi dal
cante loro, parte dalla incredulivg delli womini: Ii quali non credano in veritd le cose
nuove, 52 NON NE Veggong nata una ferma esperienzas.

Nel XX secolo 'economista Joseph Schumpeter, al quale dobbiamao la distinzione
tra invenzione, innovazione e diffusione, ha rivolto un particolare interesse all'‘inno-
vazione, ponendoela al centro di tutta la propria teoria economica e trattando I'inno-
vazione come un atto della volonti umana, pii che dell'intelletto,

Oggi, il periodo che stiamo vivendo reclama una comprensione puntuale del
contesto e una conseguente definizione di idee innovatrici capaci di riqualificare la
vita umana, in funzione di un maggiore consapevolezza del nostro ruolo sul pianeta,
E quindi necessario comprendere cosa si intende per creativiti, che ruolo essa rive-
ste nei confronti del processo progettuale e in funzione dell innovazione.

Adifferenza di tutti gli altri esseri viventi, I'essere umano & I'unico che manifesta
quella capacita particolare che definiamo ‘creativiti! La creativitd umana, nella sua
accezione pill ampia, & capace di sviluppare ‘progetti come ragionamenti’ che sono
espressione del proprio tempo, e che sono finalizzati a fornire adeguate risposte a
espliciti bisogni nei diversi campi della sua esistenza. Allo stesso modo, l'attivita

creativa & capace di galvanizzare l'interesse dell'essere umano mediante azioni che
scaturiscono dalla sensibilitd dell'autore per indurre riflessioni pregnanti sulla con-
dizione umana [Ubertazzi, 2012).

Luomao, quindi, ha sempre utilizzato la sua creativiti per ridefinire I'ambiente
che lo circonda, nell'ottica di una sua sopravvivenza, e per determinare il suo pros-
simo futuro.

Nell'utilizzo della creativita, I'essere umano si trova di fronte a due strade possi-
bili. Da un lato, esiste la “capacitd di fornire servizi e inventare prodotti”. Tale capa-
cita ripuarda praticamente tutte le attivitd umane, dall’architettura alla ingegneria,
dall’editoria alla tutela dell’ambiente, dalla medicina alla ricerca spaziale, ecc. Nel
caso degli ogzett d'uso e dei sistemi di componenti, della definizione fisica e virtua-
le del corredo materiale che ci circonda, si tratta del cosiddetto “progetto di design”
(fig. 01). L'attivita del designer &, infatti, principalmente quella di farsi mediatore
tra arte, tecnologia e societd, interpretando non solo le funzioni, ma anche il signi-
ficato delle scoperte in invenzioni (fig. 02) di “segni mediatori” e di nuovi “abit
sociali” (Zingale, 2012].

Flg.l—Ond\hli Faraluce 2 5 lire, di Bruno Munari, 1955. oo produzions di ogpetti o coste proticomente nulle
presenta gid oggi una sug storic. Sono oggets dolka vita of sole poche ore. od andhe o pochi minut] sone od esempic
T ventapli bicchierini & bz toxze df cortn, ed ol che secondo ke socosioni o e stogion’ formisoono dlement di uso & of

gonda. D§ una predisa funzionafits, sono forme imventive alle volte sorprendenti. Bruno Munari, od esempio, he
mmmmmmmmémwm ripiagota secondo
un disegne prf al lorn soodo & sono andbe efepomt F vedrens presto neglil stodi

:n‘emdmdﬂemdxmnim Samanno banchi o of differenti cofor, @ wan disegni, con profilf ¢
forme legpeemenie diverse per womini e donne; § noberema, dope ke partite o coldo, o migheia per terme o nei cesting
dei rifiuti assieme of hicchierini &d of wentogh di cartae Stile Industria, rivista diretta da Alberto Rosselii, Editore:
Diomues, n. 5 settembre 1955, o 41; Milano 1955,
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Fige- 2. Fb — Mel 1573 Lella e Massimo Yignelli mettono in contatto un gruppo di designers con lo
scopo di presentare una “Desipner'’s Line™ di occhial da sole per Mazienda American Optcl Vediamo
immagini di schizzi « prototips di aboune delle proposte presentate da Etbore Sotisass (fg. 07)

Nel suo pungente testo “Scritto di notte” Ettore Sottsass jr afferma «Ho sempre
pensate che Uarchitettura sia meglie chiamarla con il suo neme: architettura e non
arte, come la musica si chioma musica e la poesia si chiama poesia. Mi piacerebbe
che anche l'ingegneria si chinmasse ingegneria e non, come si usa spesso, architettu-
ra. [...] Mi piacerebbe anche che il disegno delle mutande si chiamasse disegno delle
mutande e non arte. Ho sempre pensate che sia meglio usare le parole giuste, cosi si
sa meglio cosa si sta facendo; anche parlando e anche scrivendos (Sottsass, 2010, p.
19). Per Sottsass il desizn diventa uno strumento di critica sociale, una scelta etica,
un gesto politico. Le sue opere mostrano bene l'interesse verso 'antropologia e le
forme totemiche che sembrano evocare rituali magici. Egli ritiene che il design sia
un mezzo per dire qualcosa sulla vita e sulla societa, qualcosa che si avvicina ai riti,

alle abitudini, alla vita vera delle persone. Gli oggetti che progetta sono funzicnali
ma esteticamente si impongono nello spazio con i lore colori e le loro forme, dialo-
gano con gli esseri umani.

Secondo Gaetano Pesce il mestiere dell’architetto o del designer & estremamente
e intimamente legato a quello che & il bisegno dell innovazione, intesa come capa-
citd di inventa qualcosa che é utile alla societa. Egli ritiene che esistano tre possibi-
lita di innovazione: 'innovazione del linguaggio, I'innovazione tecnica e ["utilizzo di
nuovi materiali. Per Gastano Pesce il design & "un’entitd viva dal corpo multi-cefala”
che tocca qualsiasi campo del progettabile, estremamente personale e di natura
peliglotta, impossibile da classificare in un linguaggio standardizzato, ma stretta-
mente legato alle industrie perché, a differenza dell'arte da museo, il design "é la
forma pin vicina alla nostra realta, che & fatta di produzione”.

Secondo Francesco Trabuceo, nel design esiste qualecosa di pin profondo, qualeo-
sa che viene prima dell'industria e che trova i suei fondamenti nella volonti conna-
turata degli esseri umani di medificare il propric ambiente costruendo artefatti ca-
paci di garantirne la sopravvivenza. Egli ritiene che ci sia l'imperfezione alla base di
quella formidabile volonta di sopravvivenza che ha spinto gli esseri umani a costru-
ire artefatti, (dalla ruota alle astronavi, dalle palafitte ai grattaceli) che ne segnano
I'evoluzione come individui e come specie, tanto che I'evoluzione di tale capacita
pud essere descritta anche come storia della cultura materiale e come alleanza tra
la forma e il tempo di cui diventa espressione (Trabucce, 2013).

Parallelamente alla necessita di ri/definire se stessa, la cultura del progetto si
mette in discussione per rispondere alla emergenza ecolegica globale, con 'ohiet-
tivo di riportare I'nomo verso una maggiore consapevolezza nei confronti dell’am-
biente che lo accoglie, e di tornare a valorizzare in bene comune, prima del bens
del singolo individuo. Con una visione pin etica del suo ruolo, il design si prefizgge
I'obiettive di definire nuove e migliori forme di vita dell'uome in rapporto alla sua
esistenza sul Pianeta Terra.

Con l'espressione ‘andare nel futurc’ il progettista si riferisce a guelle azioni
compiute consapevolmente per sostituire lo stato attuale delle cose con qualcosa di
migliore, di evolutive, di innovative (Ubertazzi, 1986).

Tomis Maldonado ne ‘La speranza Progettuale' (1970) sottolinea I'importan-
za della progettazione come regolatrice e garante della condizione di vita umana,
la ritiene il enesse pit solido che unisce I'nome alla realtd e alla storias. In questo
sensa, egli ritiene che la progettazione dovrebbe essere considerata fondamento
della societd umana e apportare un cambiamento a s€ stessa, sfruttando il risultato
dell'immaginazione tecnica, dell immaginazione sociologica e del coraggio politico.

Secondo Vittorino Andreoli (2019] il futuro si lega indissolubilmenta al progetto
e alla speranza. La speranza & una manifestazione del sentimento, il progetto & un



Fig. 11 — Marcel Marién, Lintrouvable, 1937
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Figz. 123, 12b — ldentipops, gioco per bambini pubblicato nel 1969 dalia Play Value Ltd, aveva lo scopo di
dar forma alla loro pop star preferita o di ne una P nuova in stile Frankenstein.
Nella scatola erano presenti pits di 74 pezzi per creare migliaia di varianti di volti di pop star, compresi
molti modelli di occhiali

Parallelamente, é possibile leggere la percezione che la societa ha, ed ha avuto,
delle persone che indossano occhiali, evidenziando lo stretto rapporto del manufat-
to che oggi chiamiamo con una definizione ormai limitante e limitata accessorio di
moda, instaura con la definizione dell'identita del soggetto che lo indossa.

Un oggetto cosi espressivo, e cosi ‘in vista' perché sul viso, come l'occhiale, non
ha potuto non attirare I'interesse di artisti e creativi di tutte le epoche. Dalle sfere di
vetro color smeraldo di Seneca, ai “roidi da ogli” (lenti per occhi) del 1200 a Venezia,
fino ai giorni nostri, l'occhiale ha accompagnato molte delle attivita dell'uvomo con-
tribuendo all’evoluzione del costume e delle mode, tanto da essere riprodotto per
secoli come segno distintivo sui nasi di ecclesiastici e uomini di cultura di governo.

Gianfranco Marrone afferma che «per spiegare pitl a fondo, e meglio comprende-
re, un oggetto come gli occhiali, occorre arretrare lo sguardo e tenere presente non
solo e non tanto l'oggetto in s€, quanto l'intero assetto di senso entro cui essi si danno
come punto di snodo e di frizione, come una piega nell'esperienza soggettiva quotidia-
na» (fig. 13 a-b-c)(Marrone, 2009, p. 76).

Figg- 13a, 13b,13c — Piatt della collezione Tema e Variazioni di Piero Fornetti che si sviluppa a partire
dal voito enigmatico e archetipi fi indle della lirica Lina Cavalieri, che egli ritenne

perfetto nelle proporzioni per farne fulcro del suo estro creativo




A partire dagli anni Venti del secolo scorso, sulla scia della sempre maggiore
visibilita data all'occhiale da sole dagli attori di Hollyweod e dai personaggi del jet
set, il potere degli occhiali & quello di diventare metafora del personaggio che Li
indossa (fiz. 14].

Fig. 14 — A partire dagli anni Cinguanta Peggy Guggenheim comincid a mostrarsi in giro con wno sora-
ordinario paio di occhiali da sole 2 forma di farfalla, disegnat per led [Martista Edward Melcarth

"Punto focale dell’anima”, "possibilitd espressiva’, “tanti pezzi semplici che crea-
no un oggetto complesso”, “un accessorio che ti permette di essere quello che vuoi
essere’, “un prodotto che soddisfa il piacere di indossarlo”, “maschera del carattere
e vestito del viso": sono alcune delle definizioni date ai giorni nostri all’oggetto oc-
chiale da parte di alcuni dei maggiori protagonisti della scena creativa e produttiva
del settore italiano [Terenzi, 2013].

L'ecchiale si offre oggi al pubblico come espressione di una scelta culturale re-
sponsabile, ricco di valenze sociali e palesements dotato di sensibilita ecologica.
Attraverso questa nuova modernitd, gli occhiali ci guidano nella ricerca del bello
che si esprime accanto ai materiali tecnologicaments pit avanzati, anche con 1'uti-
lizzo di materiali di scarto o riciclat (fig. 15). E analogamente agli altri tipi di ma-
nufatti che sono I'esito di un processo progettuale, l'obiettivo & quello di progettare
degli occhiali che parlino del proprio tempo oggl, che ne siano espressione palese e
che raccontino di un futuro desiderabile al quale aspirare (fig. 15).

Fig. 15 — Il designier & architetto Masim Sshat reslizz |2 collezions ‘biz eyes’, ratterzat da occhiali
stampat in 30 fronal modificabili. La serie nasce dall’attento esame delle esipenze cosmopolive di
esprimere « osare lindividusfic, & siispira dalla cultura popolare, dalla musica & dai fumett, dai cattivi
& dai supereroi. La montatura & reslizzata con una robusta resina trasparents su cui, grazie ai gunt ad
incastro, & possibile fissare una serie di diversi element

Fig. 1& — Progettato pensando alla musica, MOOD del designer Bence Agoston & un accessorio indos-
sabile che fonde il visible con Mudibile per migliorare MNesperienza di ascoltn. Sei lenti diverse oreano
effetti ottici con varazioni quasi infinite. Uno i questi, l'effetto Moire, & una percezione visiva che si
werifica quando si osserva un insieme di linee o punt sowrappost 2 un altro insieme di linee o purnti, in
cui gli insiemi differiscono per dimensione relativa, anpolo o spaziatura. 5i possono creare altn element
aggiungenda, rimuovendo o ricombinardo le lent per creare un'esperienz visiva che 5i adactd all'atmo-
sfera della musica. La mon@tura & statas realizzat in ABS & stmpat in 30



Fig. 19 — Uno dei C-Stunners di Cyrus Kabiry, realizzato nel 2022 ed esposto per AKKA Project, la
personale dellartista realizzac aVenezia

Fg. 20 — Zara Picken, Underground Fashion, r per AOI Exhabition presso London Transport
Museum e candidata per The Prize for Bustration, 2015

Fg- 21 — Brutalist, dell’artista australiano Clayton Blake, 2021

La contemporaneita del settore dell'occhialeria si & infatti ormai definitiva-
mente arricchita dei valori e significati propri del design e li spingono al limite, ri-
portando in primo piano il valore aggiunto dell’'oggetto in sé, dato dall'intervento
umano, ancor prima della realizzazione materiale dell’'oggetto con una qualsivo-
glia tecnica o tecnologia, nella quale comunque la raffinatezza del gesto, e quindi
la conoscenza e la sapienza nell'utilizzo degli strumenti & elemento distintivo, ma
legato anche alla sua ideazione, quindi nell’atto creativo in sé.

Sottolineare l'importanza del rapporto che gli occhiali hanno assunto e van-
no consolidando con molte forme di arte, dimostra la conclusione del processo
di affrancamento da qualsiasi altro prodotto industriale. Questo manufatto si &
evoluto intorno a sé stesso, nel percorso oggetto/soggetto/progetto diventando
ancora altro.

Se partiamo dalla definizione di ‘accessorio’ data dalla Treccani, che riferen-
do all'abbigliamento precisa si tratta di “elementi che completano un abito o vi
s'aggiungono con funzione decorativa o utilitaria” appare evidente come non sia
piu possibile definire I'occhiale come un accessorio di moda, in quanto estrema-
mente riduttivo, e che piuttosto si parli di elemento distintivo dell'immagine della
persona.



butirrato. Anche queste sostanze vengono lavorate “a iniezione” a partire da granu-
li: pur presentando caratteristiche tecniche molto simili a quelle dell’acetato, esse
non consentono di ottenere montature di tutte le forme, colore e design desiderati;
inoltre, se riscaldate, le ure tendono a ritirarsi.

Litaliana Mazzucchelli 1849 propone oggi montature in bio-acetato: in questa
resina, al plastificante tradizionale & stato sostituito un materiale di origine vegetale
che rende I'occhiale sia biologico che biodegradabile. Questa industria propone anche
lastre di acetato di cellulosa ottenute partendo da un fiocco (flake) ricavato da scarti,
si tratta dell’dcetate Renew™. Questo materiale é realizzato grazie all'innovativa tec-

logia di rige ione introdotta dall'azienda Eastman. Nello specifico, I'dcetate
Renew™ viene realizzato attraverso un processo di riciclo chimico, Carbon R 1
Technology, che consiste nel trasformare gli scarti plastici nelle molecole primarie
che sono gli el i principali perlap di anidride acetica (fig. 4).

Fg.4-C di icazi M helli 1849 per Acetate Renew™

Anche la ditta Safilo, dal gennaio 2022, ha introdotto materiali sostenibili come
Acetate Renew e il Tritan Renew nelle proprie collezioni di occhiali da sole e da vista.

Questi materiali sono parte di un'ampia offerta di polimeri innovativi prodotti
da Eastman, una societa americana impegnata principalmente nell'industria chimi-
ca, un tempo filiale di Kodak, che oggi produce un'ampia gamma di materiali avan-
zati, prodotti chimici e fibre per gli usi quotidiani, divenendo fornitore globale di
materiali speciali e pioniere nel riciclaggio molecolare. Eastman Tritan Renew &
un copoliestere altamente performante realizzato al 509 con contenuto riciclato
certificato proveniente da rifiuti plastici. Trasparente, durevole e privo di BPA, que-
sto materiale ibile garantisce la ima qualita, sic e perfor e
Eastman Acetate Renew & composto al 609 da materiali bio-based e al 409 con
contenuto riciclato certificato: permette di mantenere le qualita tecniche ed este-
tiche degli acetati tradizionali ma con il vantaggio della ibilita ambiental
Essendo ottenuti da scarti di rifiuti plastici, questi nuovi materiali hanno dunque
un'emissione di carbonio significativamente inferiore rispetto ai prodotti realizzati
con materie prime a base di combustibili fossili (figg. 5a, 5b).
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Figg- 5a/5b — Occhiali progettat da Vert Design in collaborazione con Good Citizens. Ogni paio di oc-
chiali da sole & realizzato con una bottigla di plastica da 600 ml post-consumo. Questi occhiali da sole
meodulari sono riciclati e riciclabili al 100%. Sono riparabili e blabili. Per ogni occhial di
Good Citizens recupera un chilo di rifiuti plastic dall'oceano. Immagine di Andy Lewis




dride carbonica e metano. La velocita di biodegradazione & influenzata dalla natura
chimica del materiale e dall'ambiente: in tal senso, affinché un materiale plastico
possa essere definito biodegradabile, il livello di degradazione deve raggiungere il
90% in un tempo di incubazione di non oltre & mesi e M49 supera il 90% gia dopo
115 giomni, risultando quindi biodegradabile secondo la norma UNI-EN-I1S0 14885-
2:2018. (fig. 6)

Fig. & — Mazucchelli 1849, aglio in fogi da un blocco di acetato di cellulosa

Mazzucchelli, inoltre, ha deciso di affiancare alle proprie produzioni anche
quella di lastre realizzate con Acetate Renew™, un flake innovativo generato at-
traverso un processo che trasforma gli scarti plastici in molecole primarie al fine
di ottenere nuovamente la materia prima. Gli scarti derivanti dalla lavorazione
dell'acetato, vengono raccolti da Eastman, fornitore globale di materie plastiche
avanzate, che li converte in un nuovo materiale: un fiocco di acetato di cellulo-
sa composto per il 609 da materiali biclogici e per il 400 da materiali riciclati
certificati. Questo processo permette di ottenere un fioeco di acetato sostenibi-
le al 100% andando al contempo a impiegare gli scarti che normalments vengo-
no inviati in discarica e contribuendo alla riduzione delle emissioni di gas serra
[Acetate Renew™ produce -20% -50% di emissiond di gas serra rispetto al nor-

male acetato). Ed & per questo motivo che Eastman ha ogzi concentrato il proprio
impegno nella raccolta e nel riciclo su grande scala degli scarti dei produttori di
oecchiali per convertirli nel nuovo materiale garantendo un wero e proprio dclo
chiuso all'industria dell"occhialeria.

Luxottica, il colosso italiano dell'syewear, ha siglato proprio con Mazzucchelli
una partnership con l'obiettivo di ridurre nel lungo periodo I'impatto ambientale
delle rispettive attivitd attraverso tutta la catena del valore; allo stesso modo I'a-
zienda Thélios, nata nel 2016 da una joint venture tra LVMH e Marcolin, ha scelto di
collaborare con Mazzucchelli e Eastman per sviluppare nuovi materiali sostenibili
testando diverse formule eco-responsabili basate su materiali di origine organica e
riciclati certificati.

Oltre a queste aziende leader nel settore, che hanno maggiori possibilita di in-
vestimento nella ricerca e nell’attuazione di politiche e iniziative volte a ridurre i
principali impatti ambientali, vi sono molte realtd industriali che hanno deciso di
adottare un approccio eco-oriented, etico e sociale, utilizzando le bioplastiche come
materia prima o sperimentando materiali inediti.

Tra queste, Etnia Barcelona, marchio di occhiali indipendente fondato da Dawid
Pellicer nel 2001, ha volute evidenziare il propric impegno a promuovere l'econo-
mia circolare nel documento “Impact Review 2021 ", un"analisi work in progress nella
quale sono raccolt i contributi dell’azienda in termini di sostenibilitid economica,
soriale e ambientale. In una recente intervista, Pellicer ha dichiarato: e0ur frames
are made of natural acetate and our lenses are made of mineral glass, We are remo-
ving all plastic from our packaging and replacing it with sustainable materials. We
are also auditing all of our processes to detecr everything that we can and should im-
prove. But the best contribution we can make is to produce a long-lasting product and
to continue building a brand that is committed to the environments, (figg. 7a. 7h, 7c)
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Figg 7a, Th, Tc — Etnia Barcedona collezionz Al Poets. Oicchiali da wista certificati ISCC, realizrati in ace-
@te CRT (Carbon Renewed Technology) prodotio dalla parteership Mazzucchelli—Eastman



Le montature in acciaio inossidabile usano generalmente una lega di ferro e cro-
mo che fornisce un'eccellente resistenza alla corrosions, all'abrasione e al calore.

Pur essendo il metallo pia abbondante in natura, leggero, resistente alla corro-
sione, durevole e riciclabile, in realta, I'alluminio & meno resistente dei suddetti altri
metalli.

Nella fabbricazione di montature di alta fascia o per placcature di metalli pin
umili, I'oro e I'argento sono usati con parsimonia oppure come accento prezioso su
montature in plastica.

Olire ai due universi costituiti rispettivamente dalle resine e dai metalli, le mon-
tature per gli occhiali da vista possono impisgare anche materiali naturali nobili
che, a prima vista, possono sembrare molto innovativi e sostenibili: la conoscenza e
i processi produttivi devono comunque essere approfonditi per valutarne le poten-
zialita e la sostenibilita.

L'eyewear e i diversi livelli di sostenibilitd per le montature

I materiali vengono definiti sostenibili quando manifestano un basso impatio
sull'ambiente, non sono tossici e non provengono dalla sintesi di sestanze chimiche
bensi da risorse naturali e rinnovabili; in alouni casi, essi hanno anche la proprieta
di essere compostabili.

Molte montature oggi vengono realizzate anche in bambi [materiale quasi del
tutto impermeabile all'acqua). Alre ancora vengono realizzate in corno di bufalo
d’acqua indiano: si tratta di un materiale pregiato e raro che, per questo motivo,
necessita di un certificato di qualitd; esso é raffinato e difficilmente deformabile e
richiede una estrema cura nella lavorazione.

Nonostante 'eleganza e la raffinatezza di queste materie prime, sussistono due
ordini di problemi. Il primo riguarda il fatto che se anche un materiale & di origi-
ne naturale non vuol dire che sia sostenibile ipso focto. Dovranno essere valutati
i luoghi di origine, le pratiche di allevamento o di coltura, i metodi di estrazione
e di reperimento prima di giungere a quelli di lavorazione. Non deve poi sfuggire
che si tratta di materiali naturali per nulla malleahili e, quindi, non adattabili alle
peculiaritd somatiche dei singoli volti: in realtd, per raggiungere livelli prestazionali
desiderati, richiedono la contaminazione con altri materiali.

La necessitd di porre l'attenzione su materiali environmental friendly porta cer-
tamente a valutare le reali valenze creative ed estetiche dell'wilizzo di nanotecnolo-
gie nell'ottica di facilitare un uso consapevole delle risorse “altre” (come i materiali
di scarto locali e i biopolimeri) in combinazione con le possibiliti offerte dall'addi-
tive manufacturing.

Nuove frontiere per i materiali sostenibili per occhiali derivano, ad esempio,
dall'utilizzo di canapa stampata 3D, cotone, legno, barbabietole da zucchero, amido
di mais e oli esausti: sperimentazioni materiche, riciclo a fine vita, biodegradabilita
o addirittura compostabiliti, sono i valori chiave che caratterizzano attualmente il
settore dell'eyewenr a favore del sustainable fashion.

Un esempio sono gli ecchiali realizzati dall'azienda slovacca Crafting Plastic!
che produce occhiali monomaterici realizzati con risorse rinnovabili al 100%.
Linnovazione parte dai laboratori e, in particolare, dal momento in cui si preparano
le miscele dei materiali per lo stampaggio: una miscela pin rigida peri frontali e una
leggermente pii flessibile per le aste permette di ottenere montature che non ne-
cessitano di cerniere metalliche, garantendone comungue la totale biodegradabili-
ta. Seppure si tratti di prodott sostanzialmente durevoli, a fine vita possono essere
smaltiti nel compost e si decomporranno naturalmente in meno di novanta giorni
senza lasciare alcuna traccia dannosa per I'ambiente (fizz. 7-8-9).

-’

Fig. 7 — Occhiali progetiat dallo studio Crafting Plastics!, fondato ned 2014 dai designersViasa Kubusovd.
& Miroskay Kril. Lo studic lavora per introdurre prodotti sostenibili progetando attenmments tutte b=
fasi di oreazione del valore agpunto, dando risalto al low-key £ all'high-znd 2 combinando arSganats &
tecnodogi. metndi di produzione weloc & lemt
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dabili, al 100% di origine veg: prodotti da risorse ri bili di origine vegetale ideato dallo studio
Crafting Plastics!

ﬁ.’ Cobmnll Mmoﬁmmmubmmmm

che p :qm di essere

.elmlmmlee con pi Ji, come alghe, terra o pigmenti alimentari.
hdhmmdmnmnmdmhmirﬁndnnhm
mento di questo materiale fino al 90% risp i.La di ke

disponabile in 4 colori (nudo, blu mmm*mum-—

In questo senso, ad esempio, la FEB31st ha ottimizzato la sua produzione in
legno con la presenza di inserti metallici in titanio. Le linee di occhiali valorizzano
questo materiale nobile con lavorazioni eco-friendly che vanno dalla tornitura, al



La tecnologia pit avanzata oggl guarda non solo al riuso e al riciclo per il setto-
re dell'occhiale, ma anche all'accoppiamento tra materiali ecosostenibili e prodott
performanti. Un esempio sono i prodotti dell’ azienda Xylomia. Gli occhiali Xylomia
sono realizzati in legno e carbonio, materiali che, attentamente bilanciati, consento-
no di ottenere montature con caratteristiche finali di estrema leggerezza e resisten-
za. La fibra di carbonio, inserita in punti sirategici dell'occhiale, ha infatti permesso
di ridurne notevolmente lo spessore e il peso.

Un prodotio innovativo nel suo utilizzo nel contesto & infine rappresentato dagli
occhiali in cusio. La linea di occhiali Otello by Limitless si distingue proprio per le
pelli utilizzate per realizzare le montature, le quali provengono da conciatori che uri-
lizzano esclusivamente metodi antichi e naturali nella lavorazione delle pelli, assoha-
tamente ecosostenibili, basati sull'utilizzo di tannini naturali provenienti dagli alberi
e dalle piante. In realts, il tannino & il fondamento della “concia al vegetale™ che confe-

Durante ['ultimo Mido del maggio 2022, Evonik ha presenteto il suo materiale
per gli occhiali sostenibili di alta qualitd TROGAMID® & .

In realti, TROGAMID® & una famiglia di poliammidi trasparenti gii impiegati nel
sattore dell'scchiale. Nella produzione di poliammide ad alte prestazioni, il 40% della
materia prima petrolchimica viene sostituito dalla biomassa e utilizzando solo ener-
gia rinnovabile, riducendo cosi del 509 la sua impronta di carbonio. La designazione
eco per i prodott rappresenta l'obiettive di Evonik per evitare il gas serra costituito
dall'ossido di carbonio [dall'anidride carbonica) utilizzando materie prime rinnova-
bili o circolari attraverso 'approccio del "bilancio di massa’, Questo metodo consente
l'immediata riduzione di CO* negli impianti esistenti & non modifica in aloun modo
la qualiti dei prodotti né srichiede nuove approvazioni. I prodotti TROGAMID® & ©
possono essere utilizzati sia per le lenti di alta qualitd che per le montature.

Pur nella consapevolezza che la strada del settore verso processi circolari
nell'ottica globale di una riduzione significativa dei rifiuti & ancora lunga, con un
approccio come quello illustrato & possibile dimostrare che la creativita umana pos-
siede gli strumenti per impostare stili di vita pii sostenibili ed eco-efficaci, e che la
biodiversita della natura (insieme alla molteplicita e diversita delle imprese uma-

ne) costituisce di per s una garanzia per uno sviluppo armonico.

Tecnologie innovative e smart response per I'eyewear

La capaciti di fare innovazione, in termini di nuovi prodotti/servizi realizzati e
di processi produttivi, & sempre pii considerata una con- dizione essenziale per po-

ter operare con suc- cesso nel contesto economico odierno caratterizzato da cam-
biamenti tecnologici sempre pili rapidi e da una maggiore ricerca della funzione
simbolica dei prodotti.

Perché sia di successo, la grande attenzione per il materiale naturale va comun-
que orientata e coniugata verso la produzione di un occhiale che sia anche tecno-
logicamente nuovo: la realta pin importante, in questo momento, & rappresentata
dalla possibilitd di realizzare occhiali su misura, grazie alle teenologie innovative
come la stampa additiva.

Hato dalla necessita di disporre di lenti personalizzate, con montature che ga-
rantiscano una visione perfetta, il rivoluzionario brand Yunikn ("unico” in giap-
ponese) realizea i primi occhiali al mondo vision-centric, grazie alla tecnologia di
scansione a 3D e ad algoritmi avanzati. Gli ecchiali Yunilu vengono interamente
progettati sulla base della anatomia del volto del destinatario e delle caratteristiche
della visione. Un sistema di scanner ad alta precisione viene utilizzaro per scansire
il wiso, assicurando una perfetta vestibilita (fig. 11).

Fig. 1| —Tecnodogia di scansione & personalizmzions “vision-centric” degli occhiali Taniku

Con il progetto della ‘Collection Dimension’' 'azienda svizzera Gotti si avvale di
una tecnologia particolarmente raffinata e innovativa volta a produrre occhiali su mi-
sura basata su parametri individuali. Le montature possono seguire variazioni illimi-
tate utilizzando forme e opzioni personalizzate per opni singolo componente (fig, 12).
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Dal canto suo, I'azienda Mykita, ha sviluppato e brevettato Mylon. un processo
produttivo che consente di creare oggetti con ogni possibile ¢
trica layer-by-layer utilizzando la Selective Laser Sintering.

Kengo Kuma, architetto e designer per il brand portoghese di occhiali Vava, pro-
getta una nuova linea di occhiali da sole stampati in 3D. La montatura & futuristica
nella forma e nella sostanza e manifesta un approccio alla sostenibilita particolar-
mente interessante: essa & realizzata con una polvere di poliammide naturale ot-
tenuta dai semi di ricino prodotti da una cooperativa di agricoltori certificati nella
regione indiana del Gujarat. Quanto alla tecnologia, la stampa 3D ha concesso una
grande liberta progettuale, riducendo al minimo indispensabile I'utilizzo della ma-
teria prima sempre con una profonda at ione per I'ambi

La stampa 3D nella produzione di occhiali sta scrivendo indubbiamente un nuo-
vo capitolo nell'industria del Fashion Luxury. Le grandi possibilita di design e la
liberta di creazione garantite dalle nuove stampanti 3D desktop erano inimmagi-
nabili con le vecchie tecnologie. Forme evolute customizzabili in base all'idea e alla
persona permettono una realizzazione su misura degli oggetti. Ed effettivamente,
la stampa 3D puoé consentire la creazione di prodotti digitali, privi di inventario e
acquistabili online: si potrebbero perfino immaginere occhiali stampati in 3D dire-
attamente a casa dei destinatari.

B! 1=

Quelli sopra riportati sono tutti esempi che potremmo definire una esiti della
manifattura moderna: in essa, I'approccio multidisciplinare (nel quale i processi ar-
tigianali si combinano con la tecnologia di ultima generazione) consente allo stesso
tempo una varieta di stili e raffinate composizioni di colori e superfici nelle collezioni.
Partendo dal presupposto che la creativita istintiva tipica del settore non viene disco-
nosciuta dai processi d'innovazione digitale, alcune best practices aiutano a guidare il
comparto verso una maggiore specializzazione che vada a delineare la possibiliti una
figura promiscua, quella dell"artigiano digitale’ (Puglia & Terenzi, 2020).

Glasses USA é uno dei piu grandi rivenditori online di occhiali al mondo e per
questa azienda la sperimentazione della stampa 3D consente anche di ridurre le
scorte oltreché di creare prodotti personalizzati per i clienti. Con il supporto del
designer Janne Kyttanen (un esperto che lavora da tempo nel design sperimentale
coniugato alle potenzialita della stampa 3D), Glasses USA & giunta a creare occhia-
li stampati in 3D e a condividere i files per ottenere montature on-time (fig. 13).
Poiché tutto ci6 che viene pubblicato su Internet continua a vivere, i files vengono
ancora scaricati, condivisi e ulteriormente personalizzati dai makers di tutto il mon-
do. La sharing economy ha sconvolto innumerevoli settori in passato e pare che ora
si stia accingendo a coinvolgere I'eyewear.

Fg. 13 — Modello di occhiali prog: da designer Janne Ky per Glasses Usa, voito a creare for-
me iconiche e senza tempo. Lle caratteristiche sono facilmente personalizzabil grazie alla condivisione
con gl utenti del file per la sampa 3D
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Quello di Dunne e Raby & dunque un contributo critico che non surdlassa la for-
ma della montatura o strategie di implementazione miniaturizzata di tecnologie
nelle aste, le lenti o il frontale di occhiali e apparecchi ottici, bensi suggerisce spazi
di riflessione in grado di istruire, arricchire e orientare il progetto di dispositivi di
interfaccia per I'accesso a realta contigue e sovrapposte come il metaverso. Un ap-
ma offre un contributo dialettico, culturale e progettuale concreto per la compren-
sione del contesto e la definizione di obiettivi programmatici chiari.

Ebbene i due approcci restituiscono consapevolmente solo un frammento del
panorama articolato e complesso entro cui oggi si sperimentano e si progettano

strumenti per la fruizione del metaverso, rappresentativo tuttavia di un'auspicabile
maturazione verso l'integrazione metodologica e strumentale dei due profili rac-
contati, capace di generare innovazione a sua volta.

“Un concatenamento & precisamente [questa] crescita delle dimensioni in una
molteplicita che cambia necessariamente natura man mano che aumenta le sue
connessioni” (Deleuze G., Guattari F,, 2003).

Bibliografia

Bennett, Jane (2010). Vibrant matter: a political ecology of things. Durham and
London, Duke University Press.

Dal Buono, Veronica, Scodeller, Dario (2016). Integumentary design. Involucri sen-
sibili e sinestesie di superficie, in MD Journal, No. 1, pp. 14-19, Luglio 2016.
Deleuze, Gilles, Guattari, Felix (2003). Mille piani. Capitalismo e schizofrenia, Roma,

Cooper & Castelvecchi.

Dunne, Anthony, Raby, Fiona (2013). Speculative everything. Design, fiction and so-
cial dreaming, MIT Press.

Giaccardi, Elisa, Redstrém, Johan (2020). Technology and More-Than-Human Design,
in Design issues, vol. 36, No. 4, pp. 33-44, MIT Press.

Guareschi, Massimiliano (2003). Deleuze e Guattari: cartografi di contrade a venire,
introduzione a Deleuze, Gilles, Guattari, Felix, Mille piani. Capitalismo e schizofre-
nia, Roma, Cooper & Castelvecchi.

Redstrom, Johan, Wiltse, Heather (2018). Changing things: the future of objects ina
digital world, London, Bloomsbury.

Dopo Internet ci sara il metaverso?, in 11 Post, 11 settembre 2021, https://wwwiil-
postit/2021/09/11/metaverso/.

Zannoni, Michele (2016). Un approccio materico all'interazione tattile per il design
delle interfacce, in MD Journal, No. 1, pp. 92-105, Luglio 2016.



Short stories: il punto di vista dei progettisti
Elisabetta Benelli / Benedetta Terenzi

Abbiamo fin qui presentato lo stato dell’arte della cultura progettuale legata
alla marrazione contemporanea dell'ogzetto occhiale, attraverso diversi contri-
buti scientifici: questi hanno restituito un quadro generale che non vuole essere
esaustivo ma indicativo di una situazione in continuo divenire, e sempre capace di
rinnovarsi.

Di questi importanti accessori e del loro variopinto ecosistema ormai non se
ne parla piti solo e soltanto in coincidenza con le fiere di settore (come il MIDO
piuttosto che il SILMO) ma gli occhiali sono entrati a far parte a pieno titolo di una
dimensione sociale e culturale del nostro vivere, del nostro corredo materiale,

Pertanto, questa seconda parte del libro vuole proporre I'altra faccia del conte-
sto, documentando il pensiero di coloro che intrattenzono rapporti progettuali con
il settore produttivo, con I'obiettive di raccontare la specifica creativita che, analo-
gamente alle altre pifi conosciute, si conguista sul campo sempre pin spazio conse-
gnando prodott che diventano iconici alla storia del progetto di design.

Grazie alle interviste, attraverso le esperienze di alcuni designers, abbiamo vo-
luto ripercorrere il personale impegno quotidiano, le difficolta e le prospettive a
medio e lungo termine di ognuno.

Tutti i processi del design contemporaneo, infatti, sono basati sul presupposto
che ad essere progettato non sia un oggetto ‘indipendente’, bensi si tratt di delinea-
re uno spetire di possibilitd di interazione tra I'oggetto e il suo contesto.

Il metodo dell'intervista, sempre piil usato e condiviso come strumento di rac-
conto e di ricerca, si & dimostrato estremamente valido gia durante la stesura del
primo testo, e per questo & apparso utile riproporlo. In questo caso, le interviste che
proponiamo di seguito hanno la forma di shore stories, una espressione pil vicina ai
metodi di comunicazione cui oggi siamo abimati a fruire, sono snelle e sintetiche,
pungenti ed empatiche, dirette e raccontabili.

Questo tipo di testimonianza permette di affrontare 'argomento attraverso una
diretta e pif dettagliata conoscenza dell’esperienza diretta di alcuni protagonisti. E
un metedo molto versatile che risponde direttamente all'esi a di sintoni '5i
con l'esperienza sul campo; soprattutto, permette di esplorare e scoprire cose ina-
spettate e curiose sul contesto,

L'apparente sempliciti del metodo dell'intervista non deve perd occultare quan-
to quest'ultima diventi invece uno strumento raffinato di conoscenza e di condi-
visione di saperi. Leggere le esperienze vissute da chi ha raggiunto i propri obiet-
tivi, conoscere le difficolta e le sfide affrontate da chi & immerso nelle dinamiche
economiche e sociale che interessano la progetiualita di questo settore industriale,
rivela un altro risvolto positivo, quello dell’esempio da seguire per chi voglia intra-
prendere lo stesso percorse, interpretando informazioni e ispirazioni, secondo la
sensibilitd di ognuno.

1 filo conduttore di queste short stories ha voluto essere quello di una chiacchie-
rata tra amici, della narrazione come racconto aperto e unico, con un tono umMano,
concreto e intimo, per cercare di comprendere le motivazioni sottese ad attitudini,
comportamenti e atteggiamenti.

Opni designer ha poi scelto una selezione personale di progetti di occhiali a
corredo del testo, prediligendo quelli pit rappresentativi della propria visione del
settore.
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