
Conclusa la tre giorni dell’eyewear show a Fieramilano Rho

MIDO 2024: 40MILA PRESENZE NEI 3 GIORNI, +11% RISPETTO ALL’ANNO SCORSO,
E TANTO ENTUSIASMO

Il Presidente Giovanni Vitaloni: “Prima dell’apertura del salone auspicavamo un incremento dei
visitatori rispe o allo scorso anno. Grazie al lavoro di tu  e alla fiducia che il se ore ci accorda

ogni anno, abbiamo raggiunto l’ambizioso obie vo prefissato”

Milano, 7 febbraio 2024 – Il trade show internazionale dell’eyewear, che ha occupato 7 padiglioni
dell’area esposi va e contato più di 1.200 espositori, ha registrato circa  40mila presenze nei 3
giorni di salone, facendo segnare  +11% rispe o allo scorso anno.  L’incremento si è distribuito
equamente fra  italiani  e  stranieri.  Ques  ul mi,  in  par colare,  sono arriva  da  160 paesi  del
mondo, dall’Asia agli Sta  Uni  passando da tu a Europa. 

“Prima dell’apertura del salone auspicavamo un incremento dei visitatori rispe o allo scorso anno.
Grazie  al  lavoro di  tu  e  alla  fiducia  che il  se ore ci  accorda ogni  anno,  abbiamo raggiunto
l’ambizioso obie vo prefissato - commenta Giovanni Vitaloni, Presidente di MIDO. Tra gli stand
degli espositori abbiamo rilevato buone performance delle vendite e un estremo interesse da parte
dei buyer, presen  anche grazie alla collaborazione con  Agenzia ICE, per il Made in Italy quale
sinonimo di qualità, eccellenza e trasparenza. La presenza di tu a la filiera ha garan to dinamicità
e  diversità  di  domanda  e  offerta,  confermando  MIDO  l’unico  salone  del  se ore  con  questa
cara eris ca”.

Il successo del salone dell’occhialeria passa anche a raverso la sua visibilità sui media tradizionali,
quali  giornali,  radio e tv, i  social network e le pia aforme digitali,  non solo in Italia ma anche
all’estero. Quest’anno sono sta  circa 400 i giornalis  accredita  alla fiera e sono sta  pubblica
oltre  150 servizi  soltanto nei  3  giorni  di  MIDO su  media  italiani,  francesi,  tedeschi,  argen ni,
inglesi, americani, indiani, olandesi, per citarne solo alcuni. 

Altre anto significa va  anche l’a vità  online  dei  tan  uten  che interagiscono con il  salone
a raverso la rete. Sui  canali  social sono state raggiunte il  50% in più di persone rispe o allo
scorso anno e i contenu  dell'evento hanno generato oltre 2.000.000 di impression. Le interazioni
sono  state  superiori  a  250.000 e  l’App è  stata  scaricata  dal  25%  in  più  di  uten ,  con  un
considerevole  aumento  del  tasso di u lizzo,  anche  grazie  al  nuovo  tool  per  gli  espositori  che
perme eva di registrare i visitatori agli stand.
La pia aforma digitale  MIDO 2024 | Digital Edi on, che conta quasi  12mila iscri , ha visto un
incremento  delle  showcase  pages,  passate  dalle  650  unità  del  2023  alle  845 di  questo,  a
dimostrazione di quanto gli espositori ritengano sempre più strategico affiancare la partecipazione
in presenza anche l’a vità virtuale. 
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Tra i  corridoi dei  padiglioni  e gli  stand di  MIDO,  accordi  commerciali e  networking sono quel
valore aggiunto imprescindibile, un motore che spinge tante aziende ogni anno da tu e le par  del
mondo a partecipare al trade show milanese. 

Ma  MIDO  è  anche  cultura,  contaminazione,  confronto  sul  futuro  del  se ore,  interazione  tra
soluzioni pra che e prospe ve. Per questo sono così importan  i convegni organizza  nell’area
OTTICLUB.  In  questa  arena  sempre  affollata  si  è  diba uto  quest’anno  di  bellezza,  design  e
passione con ospi  d’eccezione come Diego Dalla Palma, Ico Migliore ed Ernst Knam. Intervista
da  Francesco Morace per il ciclo di incontri  MIDday Talks, gli ospi  hanno diba uto del nuovo
modello di  bellezza meno stereo pato che domina oggi  nel  mondo dell’este ca, di  leggerezza
stru urata e sostenibile nel design e di intelligenza ar gianale, la necessità cioè di tornare alle
radici. I MIDday Talks proseguiranno per tu o il corso del 2024.

Si  è  parlato  anche  tanto  di  sostenibilità con  la  presentazione  del  programma  CSE:  Cer fied
Sustainable Eyewear, cer ficazione volontaria internazionale di sostenibilità di prodo o ideato,
registrato  e  promosso  da  ANFAO.  Spazio  anche  all’a ualissimo  tema  dell’inclusione con  il
convegno dedicato al linguaggio inclusivo di Empowering Op cal Women Leadership Program, in
cui sono sta  presenta  i risulta  a un anno dall’avvio del programma a sostegno della leadership
femminile nell’industria dell’occhialeria,  realizzato da ANFAO con il  patrocino della Fondazione
Marisa Bellisario e il sostegno dell’Ente Bilaterale Occhialeria. “Sostenibilità e inclusione sono due
temi  molto  cari  ad ANFAO e  quest’anno lo  abbiamo so olineato con la  presentazione di  due
importan  proge  che  rendono  concreto  e  visibile  lo  sforzo  che  l’Associazione  me e  in  a o
quo dianamente nel se ore dell’eyewear per migliorarlo e renderlo ancora più compe vo”  ha
commentato la Presidente di ANFAO Lorraine Berton. 

E poi ancora temi lega  all’ambito medico-scien fico con 3 tavole rotonde dedicate alla miopia e
alla presbiopia. Nell’ambito dell’incontro “La presbiopia e la prescrizione delle len  mul focali: il
percorso ideale del paziente dallo studio medico al centro o co e viceversa”, promosso dal Gruppo
Len  ANFAO, Federo ca e Fabiano Gruppo Editoriale, è stato proposto un importante accordo
congiunto in materia. È stato presentato infa  per la prima volta un programma di sviluppo che
prevede  che  l’oculista  possa  dare  indicazioni  all’o co  tramite  un  nuovo  documento  di
prescrizione,  fru o  della  maggior  informazione  che  potrà  avere  l’area  medica  sulle  soluzioni
disponibili, e che l’o co a sua volta, sempre con il consenso del paziente, nel caso di situazioni
specifiche  che  necessitano  dell’intervento  medico,  possa  inviare  all’oculista  che  potrà  quindi
esaminare le condizioni con rilevan  informazioni di base.

E infine i  MIDO AWARDS, che hanno dominato la seconda giornata di salone e premiato i centri
o ci, gli espositori e gli operatori del se ore che ogni giorno sono impegna , a vario tolo, a
migliorarsi e migliorare la loro professione a beneficio di tu a la filiera. Tu  i premia  sul sito
mido.com.

Il prossimo appuntamento con MIDO sarà dall’8 al 10 febbraio 2025 a Fieramilano Rho. 
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Per rimanere aggiorna  sulle novità di MIDO visita il sito www.mido.com e i canali social Instagram
@mido_exhibi on,  Facebook  @MIDOExhibi on,  X  @MIDOExhibi on.  #MIDO2024
#Livethewonder
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